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マーケティング

惜しみなく与える事で 
即決のお客様を引き寄せる

くびれ脚アカデミー主宰　藤井かおり
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動画セミナー
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お客様に情報を伝える方法は大きく3つあります。 
テキスト 
音声 
動画 

この中でも「動画」はテキストの5,000倍の伝達力が 
あると言われています。 

そのため効果的に活用することでセミナーや個別相談会を受ける前から 
「契約するつもりで来ました！」 
という前のめりなお客様にファン化を進めることができるのが 
動画セミナーマーケティングです。 

情報量はテキストの5,000倍！ 
動画の圧倒的な伝達力でファン化を加速しよう
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大量のコンテンツが溢れかえっている今 
「無料だから」 
という理由だけでダウンロードしたり 
セミナー・個別相談に申し込む人は激減しました。 

そこでやって欲しいのが徹底的な出し惜しみの排除！ 
「本来有料セミナーで教えていた内容」 
まで無料動画として出してしまうことで 

ライバルに大きく1歩差をつけることができます。

無料でも人が動かない時代に必要なのは 
これでもかという徹底的な事前教育
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20分～90分程度の 
有料級の長尺動画を事前に 
見込み客の方に視聴いただくことで 

・セミナー・個別相談の申込率UP 
・セミナー・個別相談の時間短縮 
・成約率UP 
・事前に人柄が伝わる 
・事前にミスマッチを防げる 

などさまざまな効果を得られます。 
　

動画セミナーとは？

クリックで見れます↑

https://kubireashi.com/consulting_mov/
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動画セミナー 
マーケティングの全体像

動画セミナー
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動画セミナーの 
スライド作成
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①タイトル 
②この動画セミナーを見ると 
　どうなれるのか？ 
③自己紹介 
④お客様の実績 
⑤ストーリー 
⑥問題を抱えている理由 
⑦あなたのこれまでの行動で解決できなかった本当の理由 
⑧解決策 
⑨事例 
⑩オファー

動画セミナーのシナリオの構成
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動画セミナーのスライド見本

クリック↓

https://drive.google.com/file/d/1KE_ehu2VoMjqorraX56eGWBVv0sye8B5/view?usp=sharing
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タイトルのポイント

「わざわざ時間を取ってこれを見る価値はあるの？」 
 と視聴者は思っている

・ベネフィット 
・実績（自分orお客様） 
・目新しさ

の3つを抑えよう！
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あなたになぜ語る資格があるのか？ 
あなたに数十分の時間をさく理由を納得させて欲しい。

自己紹介のポイント

数字的な実績 ライフスタイル的な実績
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ビフォーアフターをシンプルに伝える

お客様の実績のポイント
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ペルソナに刺さるできるだけ具体的な 
シチュエーションを想像させる失敗談

ストーリーの目的は共感
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解決策がありきたりだと 
視聴者の”心が動かない”のでオファーに繋がりずらい

解決策は意外性があるとGOOD
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①スライドの作成アプリはなんでもOK 
   （Keynote・パワポ・Canva等） 

②デザインは自由（自分の世界観を表現しよう！） 

③文字は大きく（文字量が多い場合スライドは分ける）

スライド作成の3つのポイント
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撮影のポイント
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撮影にひと手間かけよう！ 
Zoom撮影を推奨しない理由

・画質が悪い
・第一印象が悪い

これだとまだ興味度が弱く
なんとなく登録した人は見ない

→ 高単価で選ばれたいならクオリティにこだわろう！
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２つ同時収録で撮影

①自分をカメラ（スマホ）で撮影 
（必ず外カメラで撮影すること）

②スライドの内容を 
　パソコンで画面収録
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①自分をカメラ（スマホ）で撮影
画角を下記の割合で調整する↓

上のスペースを空ける

高さの真ん中にあごがくる

横のスペースを空ける
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カメラ撮影のポイント

・撮影した映像は反転するのでカメラに向かって「左側」に座ること

・水平を取ることカメラが斜めになっていないか必ず確認する

・目線の高さ
　必ずフラットにし、目線と同じ高さにカメラをセッティングする

・音質を上げるためにマイクを使う。
　山崎の使用しているマイク→

（＊差し込み口がライトニングかUSB-Cか要チェックの上購入）

https://www.amazon.co.jp/dp/B0BHWF94KR/ref=sspa_dk_detail_2?pd_rd_i=B0BHSBP7CB&pd_rd_w=LrX4W&content-id=amzn1.sym.f293be60-50b7-49bc-95e8-931faf86ed1e&pf_rd_p=f293be60-50b7-49bc-95e8-931faf86ed1e&pf_rd_r=HNQMATKDS6PH9VJ3JTGW&pd_rd_wg=WhrGA&pd_rd_r=79058c5f-950d-4921-95c5-c7861b05e4ce&s=electronics&sp_csd=d2lkZ2V0TmFtZT1zcF9kZXRhaWw&th=1
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スライドの画面収録
・Mac の QuickTime prayerを使います。

・画面収録のマイクが入っているかを確認すること

・画面収録時は余計な画面が入っていても後でスライド部分だけ「切り取り」可。

　そのため↓のような状態で画面収録してOK

© KUBIREASHI.Inc
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撮影前の最終チェック

・画角はテンプレート通りになっているか？
・水平は取れているか？
・明るさは適切か？
・目線はフラットか？
・画面収録のマイクは作動しているか？
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テストレコーディング
1回目は硬くなりやすいので
1度テストレコーディングすると余裕が出る。

①テストレコーディング（Zoomでも可）
　　↓
②収録したものを見てスライド改善
（自分だったらファン化するか？を基準にみる）
　　↓
③本収録
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本収録

・カメラのレンズを見て話すこと 
（モニターを見ると目線がズレる）


・抑揚をつける

・気持ち早口で話す

・テンションを上げる

・身振り手振り
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動画セミナーのスライド作成
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3つのワーク
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ベネフィット・実績・目新しさの3つのポイントを抑えた 
魅力的なタイトルを考えてみよう！（目安：10個以上）
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ワーク①

記入例： 
 
スタッフを雇わず売上と時間が増え続ける！

働く時間を1/2で年商3,000万を超える

認定講師ビジネスのはじめ方セミナー



© KUBIREASHI.Inc

ベネフィット・実績・目新しさの3つのポイントを抑えた 
魅力的なタイトルを考えてみよう！（目安：10個以上）
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ワーク①
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「なぜ私に語る資格があるのか？」 
が伝わる自己紹介に活用する実績を書き出そう！
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ワーク②

記入例： 

・起業から6年で年商1億円到達 
・累計で起業家247名をプロデュース 
・生徒の売上月商100～600万 
・生徒の認定講師たちも月商100～500万達成多数 
・毎日15時までに仕事を終わらせ家族時間を楽しむライフスタイル 
・エーゲ海、グアム、沖縄、北海道など国内海外問わず旅行

＊変に謙遜しないこと！堂々と！
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「なぜ私に語る資格があるのか？」 
が伝わる自己紹介に活用する実績を書き出そう！
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ワーク②

＊変に謙遜しないこと！堂々と！
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意外性のある”問題点”や 
意外性のある”解決策”とは何か？アイディア出ししよう！
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ワーク③

記入例： 

・人が育たない理由は「人の育て方が問題」ではなく 
　「人が育つ仕組み」がないからだった！ 
・認定講師が成果が出ないのは「教え方が問題」ではなく 
　「売ってもらう講座が複雑」だからだった！
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意外性のある”問題点”や 
意外性のある”解決策”とは何か？アイディア出ししよう！
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ワーク③
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最後に・・ 
出し惜しみなく与える動画をつくろう！
情報が溢れかえっている中で 
選ばれるために必要なのは 

「え！？無料でここまで教えちゃって良いの？」 

と驚かれるくらいの徹底的な与える姿勢による「感動」です。 
その感動が人を動かし、 
あなたの話をもっと聞きたい！ご契約したい！という気持ちを掻き立てます。 

ぜひ動画セミナーマーケティングを存分に活用して 
理想のお客様の心を動かす仕掛けと仕組みをつくっていきましょう！ 
がんばって！
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補足資料
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動画セミナー 
ダウンロードLP

個別相談会 
申し込みLP 動画視聴LP

https://kubireashi.com/mailmagazine/
https://kubireashi.com/consulting/
https://kubireashi.com/consulting_mov/

